Kampania reklamowa otwarcia nowej siedziby Cricoteki i wystawy
statej Tadeusza Kantora z kolekcji Cricoteki

Otwarcie nowej siedziby Cricoteki odbedzie sie pod honorowym
patronatem Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej Bronistawa
Komorowskiego

Logotyp Patrona medialnego i informacja o objeciu patronatem
zostang umieszczone w materiatach i reklamach towarzyszacych
kampanii, w tym m.in.

Konferencja prasowa - podczas organizacji konferencji otwierajacej
nowg siedzibe Patron zostanie wymieniony w zapowiedzi otwarcia na
stronie agencji organizujacej konferencje, takze w serwisie informacyjnym
WW. agencji, zaproszeniu, mailingu, newsletterze wysytanym do 700
subskrybentéw z branzy mediéw w kraju i za granica.

Dziennik ogdlnopolski - umieszczenie logo w %2 stronnicowej reklamie
w wydaniu ogolnopolskim - wydanie pigtkowe; w 2 stronnicowej reklamie
w wydaniu lokalnym wydanie sobotnie

Tygodnik ogolnopolski - umieszczenie logo Patrona w reklamie
catostronicowej w ekskluzywnym min. 24 stronicowym dodatku na
otwarcie nowej siedziby Cricoteki, naktad min. 40 000; state informacje na
stronie internetowej oraz na profilu FB odsytajace do strony z informacjg
zawierajgcq nazwe Patrona;

Internet

Informacyjny portal internetowy - nazwa Patrona w mailingu do
300 000 osoOb zainteresowanych kulturg i sztukg oraz 8 sekundowy
materiat filmowy emitowany na stronie gtdwnej odsytajacy do informacji
zawierajqcej nazwe Patrona.

branzowy portal internetowy - portal kulturalny trafiajacy miesiecznie
do 100 000 unikatowych uzytkownikéw - 60 000 odston double billboard
odsytajagcych do informacji zawierajgcej nazwe Patrona; newsletter
wysytany trzykrotnie do 10 000 subskrybentéw poswiecony projektowi
oraz banner w newsletterze dziewieciokrotnie podczas trwania projektu
odsyfajqce do informacji zawierajgcej nazwe Patrona.

news.cricoteka.pl - ilustrowane informacje o projekcie zawierajgce logo
Patrona w zaktadce Partnerzy

cricoteka



miedzynarodowy mailing trafiajacy do ok. 50 000 specjalistéw
zajmujacych sie sztukami wizualnymi na temat najbardziej znaczacych
wspotczesnych artystycznych wystaw, publikacji i sympozjéw zawierajacy
nazwe Patrona.

miedzynarodowy mailing zawierajagcy nazwe Patrona dystrybuujacy
informacje o najwazniejszych  wystawach sztuki  wspotczesnej,
publikacjach i sympozjach majacych wptyw na edukacje artystyczna. Lista
dyskusyjna sktada sie z Kkilkuset czotowych przedstawicieli czasopism
miedzynarodowych, szkoét artystycznych i uczelni wyzszych na catym
sSwiecie.

Reklama zewnetrzna

Bilboardy - 155 sztuk - kampania miesieczna - Krakow, Wroctaw,
Katowice, Warszawa - zawierajgce logo Patrona

Infoscreeny - 31 nosnikow w Metrze warszawskim - emisja 200 spotéw
zawierajacych logo Patrona, o dlugosci 8-15" na kazdym z 31 ekrandéw
przez caty dzien w godzinach: 05:30-00:30. Kampania 14 dniowa
gwarantuje 86 800 emis;ji.

Plakatowanie - plakat Bl 500 sztuk zawierajacy logo Patrona,
prezentowany w Krakowie przez okres 14 dni

Trajler projektu w Internecie — Rosngca Cricoteka - 1,5 minutowy film
bedacy zapisem kamer internetowych dokumentujacych etapy budowy
zapowiedz na stronie internetowej Cricoteki oraz serwisach internetowych
umozliwiajacych umieszczenie filmow, zawierajacy logo Patrona.

Trajler projektu Rosnaca Cricoteka w srodkach komunikacji
miejskiej - 15 sekundowa zapowiedz projektu w krakowskich
tramwajach przez okres 14 dni, zawierajqcy logo Patrona.

Dziatania standardowe

Newsletter zawierajacy logo Patrona docierajacy do Scisle sprofilowanej
grupy odbiorcéw zainteresowanych ofertg Cricoteki linkujgcy do petnej
informacji o projekcie na stronie www.news.cricoteka.pl (blisko 1 700
0sOb (grupy docelowe m.in.: instytucje kultury, uniwersytety, osrodki
badawcze, instytuty naukowe, instytuty polskie za granica, artysci, osoby
zainteresowane sztukg i teatrem - wielokrotnie podczas trwania projektu
oraz przed jego rozpoczeciem

Komunikaty medialne - rozsytane drogg mailowg (ok. 500 adreséw) -
wielokrotnie podczas trwania projektu, zawierajace nazwe Patrona.
Pakiety prasowe - rozdawane podczas konferencji prasowych
zapowiadajacych i otwierajacych projekt zawierajace logo Patrona.
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http://www.news.cricoteka.pl/

Druki do wystawy statej Tadeusza Kantora z kolekcji Cricoteki
zawierajace logo Patrona medialnego:

- ulotka ogdlna wersja polska - 30 000 egz.

- ulotka ogdlna wersja angielska — 30 000 egz.

- broszura wersja polska - 10 000 egz.

- broszura wersja angielska — 10 000 egz.

- broszura sala teatralna - oferta warsztatéw teatralnych 35 000 egz.

- broszura oferta edukacyjna - 35 000 egz.

- folder program edukacyjny - 10 000 egz.

- katalog do wystawy zawierajqcy historie i opis budynku oraz historie
Cricoteki - wersja polska - 1000 egz.

- katalog do wystawy zawierajacy historie i opis budynku oraz historie
Cricoteki - wersja angielska - 1000 egz.

- album malarstwa Tadeusza Kantora stanowigcy czesc¢ ekspozycji album
drukowany najprawdopodobniej na maszynie z epoki - czyli koAca lat 80.
Album bedzie liczyt 269 fotografii - 500 egz.

Druki kampanii reklamowej zawierajace logo Patrona medialhego

- zaproszenie - 2 000 egz.
- plakat - 1 000 egz.

- billboard - 200 szt.

- flip book — 10 000 egz.
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